
BIG DATA เออีซ ีต้องรู้ เลม่ 1: ปฐมบทสวสัดีประเทศไทย  โดย ธนาชพัาณิชย์เศรษฐ์ 

“ใครจะอ่านหนงัสือตัง้13 เลม่?” ค าถามท่ีมกัจะเจอเม่ือผมเร่ิมต้นท าโครงการเขียน “เออีซี ต้องรู้ (AEC Must 

Know)” ในลกัษณะ Big Data เพราะมีทัง้หมด 13 เล่มตามกรอบเออีซี 10+3 อย่างไรก็ตาม เราต้องการผู้อ่านอย่างไร? ทกัษะ

รับรู้ข้อมลูเปล่ียนไปจากเดมิมากน้อยอย่างไร? เราต้องการ AEC+3 ต้องรู้ เพ่ือเป็น Big Data จริงหรือ? ค าถามเหลา่นีไ้มมี่

ค าตอบท่ีชดัเจน แตม่นัก็ขึน้อยู่กบัระดบัความต้องการใช้งาน AEC+3 ตองรู้ ของแตล่ะองค์กรและบคุคล แตท่ี่แน่ๆทกัษะของ

บคุลากรในยคุใหมท่ี่มีการแขง่ขนัทัง้เทคโนโลยี สู้กนัด้วยข้อมลูท่ีแมน่ย า  จะเปล่ียนแปลงจากสมยัเดมิท่ีไมค่อ่ยใสใจการเรียนรู้ มี

แตเ่ร่ืองของความบนัเทิง เช่น เลน่เกม ฯลฯ ในมมุมองของผม งานทางด้าน Big Data ของโครงการ “เออีซี ต้องรู้ (AEC Must 

Know)” น่าจะแบง่บคุลากรด้านตา่งๆท่ีต้องการอ่านได้ดงันี ้

- SMEs 2.74 ล้านราย ผู้บริหารสงูสดุด้านข้อมลู ท่ีมีอ านาจในการดแูลข้อมลูภายในและภายนอกองค์กร การน าข้อมลูไปใช้
ขยายงาน ต้องมีความเข้าใจด้านธรุกิจท่ีต้องการวิเคราะห์จากแหลง่ข้อมลูตา่งๆ 
- ห้องสมดุ การดแูลเร่ืองคณุภาพข้อมลูท่ีต้องทนัสมยั ครบสมบรูณ์ ไว้บริการนกัวจิยั นกัศกึษาและประชาชนทั่วไป 

 - สมาคมตา่งๆ มีแนวโน้มต้องการบริหารจดัการเทคโนโลยีสารสนเทศด้านข้อมลู ช่วยให้สมาชิกมีองค์ความรู้ก้าวทนัโลก 

- สภาอตุสาหกรรมแห่งประเทศไทย เป็นองค์กรภาคเอกชนท่่ีมีบทบาทส าคญัในภาคเศรษฐกิจ จ านวน 43 กลุม่อตุสาหกรรม 

- องค์การบริหารส่วนต าบล 5,509 แห่ง โดยแตล่ะแห่งมีความตื่นตวัเร่ือง เออีซี 

- สนันิบาตสหกรณ์แห่งประเทศไทย จ านวน 8,161 สหกรณ์ โดย ดร.ก๊ก ดอนส าราญ ประธานฯสนันิบาตฯ พฒันาตอ่เน่ือง 
- นกัลงทนุ Start-Up ใช้ออกแบบสถาปัตยกรรมทางธรุกิจ เพ่ือก้าวเข้าสู ่เออีซี อย่างมีองค์ความรู้ 
- นกัวชิาการ นกัวจิยั ครู อาจารย์ เพ่ือมมุมองท่ีแตกตา่ง 

 

"เออีซี ต้องรู้" คือการเตรียมพร้อม กบัการเปล่ียนผา่นเข้าสูย่คุสงัคมเมืองไร้พรหมแดน (Urbanization without 

borders)  ของอาเซียน 10+3 ประเทศแม้วฒันธรรมท่ีคล้ายคลงึกนัในหลายประเทศนับจากประเทศไทย อาเซียนตัง้เป้าก้าวสู ่

AEC ท าให้มีการเตรียมความพร้อมและยกระดบัการพฒันา 3 เสาหลกัคือ เศรษฐกิจ สงัคม ความมัน่คง สง่ผลให้เกิดการ

กระจายตวัทางเศรษฐกิจออกสูพื่น้ท่ีสว่นตา่งๆ ของแตล่ะประเทศ โดยการกระจายความเป็นเมืองดงักลา่วสะท้อนความต้องการ

รวมเป็นประชาคมอาเซียน … โอกาส อปุสรรค แนวคิด และกลยทุธ์ตา่งๆ ค้นหาได้จาก "เออีซี ต้องรู้" 

  



AEC Must Know Episode 1: BIG DATA: Chapter 1 to 10 Sawasdee Thailand 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

AEC Must Know Episode 1: BIG DATA: Chapter 3 & 4 Sawasdee Thailand 

 

1.บทน าก้าวสู่ เออีซี: INTRODUCTION to AEC 

1.1 AEC (เออีซี) คืออะไร? What is AEC? 

1.2 ความส าคญั Important Role 

1.3 วสิยัทศัน์ของอาเซียน AEC Visions 

1.4 พมิพ์เขียวของ เออีซี AEC Blueprint 

1.5ข้อมลูพืน้ฐานประเทศสมาชิกอาเซียน  
AEC Nation Basic Information  

1.6 ความส าเร็จของอาเซียนและประโยชน์ตอ่ประเทศไทย  
AEC Success & Beneficiaries of Thailand 

1.7 ผลกระทบ AEC ตอ่ประเทศไทยSide effect to Thailand  

1.8 SME/OTOPและธรุกิจหลกัๆท่ีจะได้รับผลกระทบมากเม่ือเปิด  
AEC: Impact on SME and OTOP  

1.9 สปาไทยและการท่องเท่ียวกบัผลกระทบเม่ือเปิด AEC impact  

on Thai Spa and Tourisms   

1.10 ข้อตกลงยอมรับร่วม ASEAN Mutual Recognition 

Arrangement: MRA 

1.11 ถามตอบสารพนัปัญหา Posted Q&A 

2. คิดใหม่การตลาด ASEAN Re-thinking AEC Marketing …………………………………… 

    2.1 บทน า: มติแิห่งปรัชญา หยิน-หยาง Introduction: Ying-Yan Dimension ……… 

2.2 ความยัง่ยืน Sustainable Marketing …………………………………………………… 

2.3 การตลาด Marketing 3.0 ………………………………………………………………… 

2.4 เอสเอ็มอี-โอทอปต้องปรับเปล่ียน SMEs-OTOP Change ………………………. 

2.5 เคร่ืองมือการวางแผนทางการตลาด Strategic Marketing Plan Tool ………… 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3. โอกาสของสินค้าไทยใน ASEAN Opportunities of Thailand’s products ……………. 

3.1 การเปิดเสรี หลายด้านโอกาสของสนิค้าไทยใน ASEAN: The liberalization of many products is 

an opportunity of Thailand in ASEAN  

3.2 ผู้ประกอบการไทยจะได้ประโยชน์อะไรจากการเช่ือมโยง ASEAN: Thailand's entrepreneurs can 

benefit from linking ASEAN  

3.3 สนิค้าสง่ออกท่ีไทย ได้เปรียบและมีศกัยภาพเหนือคูแ่ขง่ในตลาด ASEAN  

Thailand exports an advantage over potential competitors in the Asean   

3.4 ASEAN กดดนัให้สนิค้าไทยบางรายการต้องเร่งปรับตวั:  Some ASEAN to pressure Thailand to 

accelerate its adaptation  

3.5 โอกาสและผลกระทบของ OTOP: The likelihood and impact of OTOP with   the AEC         

3.6 สร้างมลูคา่เพิม่สนิค้าไทย Value Added of Thailand’s Products  

3.7 ธรุกิจแฟรนไชส์ FRANCHISE BUSINESS  

3.8 สร้างมลูคา่เพิม่สนิค้าไทย High Value Added (HVA) of Thailand’s Products 

3.9 นวตักรรมไทยกบัการระดมทนุผา่น Crowdfunding  

3.10 ธรุกิจเกษตรสง่ออกเจาะตลาดจีน Agricultural products export to China 

3.11 ตลาดสนิค้าแฟชัน่และความงาม...อีกโอกาสของไทยในตลาดมสุลมิ:Fashion and beauty other 

market opportunities for Thailand in Muslim market 

4. ภาพรวมทางเศรษฐ์กิจของประเทศไทย THAILAND: An Economic Overview …….. 

4.1 ข้อมลูส าคญั Fact Sheet Thailand ……………………………………………………. 

4.2 เศรษฐกิจโลก Globe Biz …………………………………………………………………. 

4.3 เศรษฐกิจไทย Thailand Biz …………………………………………………………….. 

4.4 ตวัชีว้ดัท่ีส าคญั MAIN INDICATOR …………………………………………………… 

4.5 บทสรุป CONCLUSION …………………………………………………………………… 



 

 

 

 

 

 

 

การรวมกลุม่ประชาคมเศรษฐกจิอยา่งเป็นทางการ  ทา่มกลางเศรษฐกจิโลกทีย่งัสง่สญัญาณไมฟ้ื่นตัว อาเซยีน

จงึกลายเป็นความหวังทีจ่ะขับเคลือ่นเศรษฐกจิไทยและเศรษฐกจิโลก 

         อดตีรัฐมนตรวีา่การกระทรวงการคา้ของอนิโดนีเซยี บอกดว้ยวา่เมือ่ประตอูาเซยีนเปิดตอ้นรับนักลงทนุ ทกุคนก็

ตอ้งเตรยีมพรอ้มรับกับการบาดเจ็บทางธรุกจิเหมอืนกัน ตอ้งท าใจวา่อาจตอ้งลม้ลกุคลกุคลานกันอยูห่ลายปีแตเ่ขาเชือ่วา่

จะเป็นระยะสัน้ๆ เทา่นัน้ สว่นในระยะยาวอาเซยีนคอืโอกาสทีพ่ลาดไมไ่ด ้

          “เมือ่ AEC เกดิขึน้ กห็มายถงึการคา้ระหวา่งประเทศจะเสร ีความไดเ้ปรยีบก็คอืการแขง่ขนัดา้นตน้ทนุทีต่อ้งถกู

ลง” 

         “ภมูภิาคอาเซยีน จะเป็นตลาดผูบ้รโิภคทีใ่หญ่ทีส่ดุในอกี 20 ปีขา้งหนา้ มลูคา่ตลาดจะสงูถงึ 100 ลา้นลา้น

ดอลลารส์หรัฐฯ ตัวเลขอนัมหาศาลนี ้นี่คอืความน่าสนใจของภมูภิาคนี้ ซ ึง่เป็นตัวเลขทีส่งูวา่มลูคา่การคา้ในสหรัฐอเมรกิา

เสยีอกี”  

 กติา เวอรจ์าวัน อดตีรัฐมนตรกีารคา้ของอนิโดนเีซยี 

5.นโยบายและทศิทางผลักดันการค้า Policies and Directions for trade with AEC …. 

5.1 ภาพการเมือง The Political Landscape …………………………………………………. 

5.2 ผู้ก าหนดนโยบาย Key Players …………………………………………………………….. 

    5.3 มาตรการรองรับผลกระทบของภาครัฐ Impact measurement by Government 

    5.4 การใช้อาเซียนเป็นฐานไปสูเ่วทีโลก (ASEAN One) …………………………………… 



 

 

วสิยัทศัน์ในการพฒันาอตุสาหกรรมไทย: Vision for Thailand industrial development 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

6. ภาพรวมอุตสาหกรรมไทยรายสาขา Thailand Industrial by Sector Overview ……. 

6.1 อตุสาหกรรมการท่องเท่ียวTourism industry ………………………………………………. 

6.1.1 บทน า แนวโน้มในอตุสาหกรรมการท่องเท่ียว Introduction Trends in Tourism Industry 6.1.2 การ
ท่องเท่ียวแบบยัง่ยืน Sustainable Tourism …………………………………….. 

6.1.3 Green Tourism และ Green Economy ……………………………………………… 

6.1.4 การท่องเท่ียวไทยในอาเซีย Thailand Tourism in Asia …………………………. 

6.1.5 มติไิร้พรมแดน ทบทวนการท่องเท่ียวเชิงนิเวศในอาเซียน ……………………….. 

Boundless dimension A review of the eco-tourism in the Asean region …….. 

6.1.6 การรับรองมาตรฐานและแนวทางปฏิบตั ิThe Standards and Guidelines ……             

6.1.7 สถานท่ีท่องเท่ียวสดุฮิตแห่งปีในประเทศไทย Tourism Attractions hit of the  year in Thailand  

6.1.8 อาหารอาเซียน 10 เมนเูดด็ของอาหารประจ าชาตอิาเซียน Top 10 Asian food dishes of food for the 

ASEAN nations …………………………………………………….. 

6.1.9 ชีช้ดัตลาดไทยเท่ียวไทยกบักลยทุธ์ใหมท่ี่ SME ต้องปรับตวั Thailand Travel Market revealed at the 

SME must adapt to the new strategy …………………… 

6.2 แนวโน้มอตุสาหกรรมไมซ MICE The Outlook of MICE Industry …………………. 

6.3 ไทย ฮบัแฟชัน่อาเซียน Thailand as ASEAN fashion hub …………………………… 

6.4 สรุปสถานการณ์อตุสาหกรรมชิน้สว่นยานยนต์ของ SMEs ไทย:The Situation of auto parts industry for 

SMEs Thailand ……………………………………………………… 

6.5 อตุสาหกรรมอญัมณี และเคร่ืองประดบั: Jewelry Industry …………………………..                                                                              

6.6 อตุสาหกรรมไฟฟ้าและอิเลก็ทรอนิกส์: Electrical and Electronics Industry…. 

6.7 อตุสาหกรรมแม่พมิพ์: Mould Industry ………………………………………………….. 

6.8 อตุสาหกรรมอาหาร และเคร่ืองดื่ม Foods and Beverage Industry ……………… 

6.9 เพิม่ประสทิธิภาพการขนสง่ระหว่างประเทศใน AEC Logistic Improvement …… 

6.10 วสิยัทศัน์ในการพฒันาอตุสาหกรรมไทย: Vision for Thailand industrial development  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

7. โอกาสการค้าชายแดน และเขตเศรษฐ์กิจพิเศษ Opportunity of Bordering Trade and Special 

Economic Zone (SEZ)  

7.1 ความรู้ทัว่ไปเก่ียวกบัการค้าชายแดน: General knowledge about the border trade 

7.2 รูปแบบการค้าชายแดนและข้ามแดน: Trading style boarding point & crossing point  

7.3 ช่องทางการค้า Trading channel  

7.4 ดา่นการค้าชายแดนท่ีสาคญั: Important bordering check point  

7.4.1 จงัหวดัท่ีชายแดนตดิตอ่กบัเมียนมาร์: Provincial borders with Myanmar  

7.4.1.1 ตาก ดา่นศลุกากรแมส่อด Tak Mae Sot Customs House 

 7.4.1.2 แมฮ่่องสอน ดา่นศลุกากรบ้านห้วยผึง้ Mae Hongsorn–Ban Huai Pheung 

7.4.1.3 เชียงราย ดา่นศลุกากรแม่สาย MAE SAI CUSTOMS HOUSE  

7.4.1.4 กาญจนบรีุ ดา่นศลุกากรสงัขละบรีุ Kanchanaburi - Sangkla Buri  

7.4.1.5 จดุผา่นแดนถาวรบ้านพนุ้าร้อน Phu Num Ron Boarder Crossing Point 

7.4.1.6 ประจวบคีรีขนัธ์ ดา่นศลุกากรบ้านสงิขร Prachup Kirikhan-Bann Singkhorn Pass  

7.4.1.7 ระนอง ดา่นศลุกากรระนอง Ranong Customs House  

7.4.2 จงัหวดัท่ีชายแดนตดิตอ่กบั สปป ลาว : Provincial borders with PDR Lao 

7.4.2.1 การค้าชายแดนระหวา่ง สปป.ลาว และไทย Border trade PDR Lao-Thailand 7.4.2.2 ดา่นอ าเภอ
เมือง จงัหวดัมกุดาหาร Mukdahan  

7.4.2.3 ดา่นช่องเมก็ Chongmek Customs House  

7.4.2.4 ดา่นอาเภอเชียงของ จงัหวดัเชียงราย Chiang Khong – Chiang Rai 

7.4.2.5 ดา่นบงึกาฬ Bueng Kan  

7.4.2.6 ดา่นสะพานมติรภาพไทย-ลาว บ้านเหล่าจอมมณี Nong Kai 

7.2.4.7 ดา่นอาเภอเมือง จงัหวดันครพนม Nakornphanom  

7.4.3 จงัหวดัท่ีชายแดนตดิตอ่กบักมัพชูา : Provincial borders with Cambodia  

7.4.3.1 ดา่นศลุกากรอรัญประเทศ – ปอยเปต: Aranyaprathet_Poi Pet  

7.4.3.2 ดา่นศลุกากร บ้านหาดเลก็ คลองใหญ่ จงัหวดัตราด Ban Hat Lek – Trad 

7.4.3.3 ดา่นศลุกากรจนัทบรีุ Chanthaburi  

7.4.4 จงัหวดัท่ีมีชายแดนตดิตอ่กบัมาเลเซีย : Provincial borders with Malaysia  

7.4.4.1 ดา่นสะเดา จงัหวดัสงขลา Ban Dannok Sadao Songkla  

7.4.4.2 ดา่นปาดงัเบซาร์ อ.สะเดา จ.สงขลา Padang Besar - Songkhla  

7.4.4.3 ดา่นเบตง อ.เบตง จ.ยะลา 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

8. พืน้ฐานการค้าต่างประเทศ The Fundamentals of International Trade 

8.1 ความหมายและความส าคญัของการค้าระหวา่งประเทศ Meaning & importance of international trade8.2 
ความส าคญัของการค้าระหวา่งประเทศ The important of international trade 

8.3 ปัจจยัส าคญัท่ีท าให้เกิดการค้าระหว่างประเทศ: Important factors that cause international trade 8.4 ผลดี
ของการค้าระหว่างประเทศ Benefits of international trade 

8.5 ประโยชน์ของการค้าระหวา่งประเทศ The value of international tra 

8.6 คณุสมบตัคิวามพร้อมของผู้ประกอบการค้าระหวา่งประเทศ The availability of qualified enterprises in 
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